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1 JEZYK SWIADECTWEM KULTURY

21 lutego zostat ogtoszony Dniem Jezyka Ojczystego. Z tej okazji prezentujemy kilka
uwag dotyczgcych istoty jezyka, ktéry stanowi odzwierciedlenie kultury, bedac jednoczesnie
jej rudymentarnym komponentem.

Klasyczna definicja jezyka moéwi, iz jest on systemem znakédw konwencjonalnych
i semantycznych stuzacych do porozumiewania sie w obrebie danej spotecznosci. Na jezyk
sktadajg sie dwa systemy: system leksykalny (stownictwo) i system gramatyczny. Jednakze
duzym uproszczeniem bytoby traktowanie jezyka wytgcznie jako narzedzia porozumiewania
sie. Takie stwierdzenie mozna uznacd za czysto redukcjonistyczne, bowiem jezyk to co$ wiecej,
spaja on ludzka kulture, poznanie, sposéb postrzegania i kategoryzowania $wiata. Sprawg
konstytutywng wydaje sie préba odpowiedzi na pytanie: jak ludzie konceptualizujg Swiat i za
pomocy jakich form jezykowych konceptualizacje te wyrazajg? Jezyk jest systemem
elastycznym, ktoéry ulega zmianom, w duzej mierze jest wrazliwy na ludzkie nastroje i emocje,
jest nieodtgcznie zwigzany z myslg, rejestruje racjonalne i nieracjonalne myslenie, stanowi
dostep do swiata wszelkich tekstow zarowno mdwionych, jak i pisanych. Analiza utrwalonych
w jezyku wypowiedzi, utartych zwigzkow wyrazowych, czyli frazeologizmdw, jednostek
leksykalnych oraz nazewniczych umozliwia rekonstrukcje jezykowego obrazu sSwiata, tj.
pewnego wizerunku otaczajgcej rzeczywistosci oraz elementéw kulturowych, ideologicznych,
Swiatopoglgdowych, wszystkiego co dotyczy danych spotecznosci oraz ich funkcjonowania.
Moéwigc, tworzymy nierzadko modele dyskursywne, ktére determinujg nasz sposob
postrzegania rzeczywistosci. W przystowiach i frazeologizmach zawarta jest wiedza potoczna
obrazujgca sposob rozumienia $wiata, z kolei nazewnictwo dostarcza nam wielu cennych
informacji obejmujacych takie aspekty jak systemy aksjologiczne i ideologiczne okreslonych
grup spotecznych, gdyz nazwy wtasne to realizacje jezykowe, zza ktérych ,wyzierajg” pewne
Swiaty. Mozna stwierdzié, ze Swiat i jego organizacja oraz wiedza o nim ukryte sg za stowami,
a wszelkie dostepne wyrazy utozone w zrozumiaty szereg za pomocg odpowiednich regut
gramatycznych pozwalajg nam odkrywac 6w Swiat lub pewng jego czastke. Dzieki jezykowi
mozemy poznawaé dzieta nie tylko literackie, ale takze filmowe, muzyczne i caty zestaw

tekstéw kultury.



Dziedzing naukowa, ktdéra zajmuje sie badaniem wszelkich form i aktywnosci
jezykowych, jest jezykoznawstwo (lingwistyka). Wsréd wielu dyscyplin jezykoznawczych
znajduje sie dziedzina o nazwie lingwistyka kulturowa, ktéra najpetniej opisuje powigzania
jezyka z kulturg, w ktérej jest on zanurzony i ktérg wspottworzy.

Powyisze rozwazania majg charakter rekonesansu i otwieraja  cykl
zatytutowany ,Zjawiska jezykowe”. Ow cykl bedzie pojawiat sie w odstonach na bibliotecznym
Facebooku, a kazdy z odcinkéw bedzie stanowi¢ prezentacje wybranego aspektu

jezykoznawstwa.

2 CzY GRAMATYKA JEST KOBIETA? ZENSKIE FORMY JEZYKOWE

8 marca jest Miedzynarodowym Dniem Kobiet, zatem wiele Pan otrzymuje
wowczas bukiety kwiatow, czekoladki i wszelkiego rodzaju prezenty .Korzystajgc niejako
z okazji, w imieniu wszystkich mezczyzn (nie tylko jezykoznawcow) sktadam wszystkim
Paniom gorgce zyczenia, fgczgc wyrazy szacunku. W zwigzku z przypadajgcym sSwietem
prezentujemy dzi$ refleksje jezykoznawczg odnoszacg sie do zenskich form jezykowych
funkcjonujgcych w polszczyznie, determinowanych przez uwarunkowania spoteczno-
kulturowe.

Zacznijmy wiec od wyrazu kobieta. Otéz nie zawsze miat on znaczenie takie jak obecnie.
Poczatkowo stowo to byto nacechowane ujemnie, w dawnych czasach miato wrecz konotacje
obrazliwe, a dopiero w XVIII w. zyskato semantyke znang nam wspétczesnie. Wczesniej panie
byty nazywane biatogtowami lub niewiastami, potem wyrazy te stopniowo zaczety wychodzié
z uzycia, ustepujgc miejsca wtasnie leksemowi kobieta. W jezyku istnieje tez okreslenie dama,
ktore do polszczyzny przywedrowato z jezyka francuskiego i od poczatku miato znaczenie
dodatnie, natomiast znany z mowy potocznej wyraz baba nie nalezy juz do zbyt grzecznych
okreslen, co widoczne jest takze w przystowiach, por. Baba z wozu, koniom Izej czy Gdzie diabet
nie moze, tam babe posle. Natomiast jezykowy obraz kobiety, ukazany w semantycznych
strukturach leksyki oraz w kategorialnych zwigzkach gramatycznych, przedstawia jg jako
piekng, madrg i sprytna. Swiadczy o tym chocby zawarta w jezyku opozycja: pteé piekna

(kobiety) i pte¢ brzydka (mezczyzni). Istnieje takze wyrazenie sfaba ptec¢ okreslajace kobiety,
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jednakze wynika to tylko z faktu, ze wiekszos¢ kobiet fizycznie jest stabsza od mezczyzn,
natomiast psychicznie panie sg pono¢ znacznie silniejsze i bardziej odporne na stres. W jezyku
zawarty jest tez frazeologizm kobieca intuicja, co ewokuje skojarzenia z inteligencja, ale tez
niekiedy przebiegtoscia. Czesto styszymy gtosy o dyskryminacji kobiet, nieréwnym
traktowaniu, swiecie zdominowanym przez mezczyzn itp., jednak wiele utartych zwigzkéw
wyrazowych zdaje sie przedstawia¢ prawde zgota odmienng, gdyz wystarczy przyjrzec sie
nastepujgcym paremiom: Chtop potegq jest i basta, ale mniejszq niz niewiasta lub My rzgdzimy
Swiatem, a nami kobiety.

Teraz kilka stéw o gramatyce. Gramatyke definiujemy jako zespét regut stuzgcych do
tgczenia znakdéw prostych w znaki ztozone. Dzieli sie ona na kilka dziedzin, do ktérych naleza:
fonetyka — badajaca fizyczne witasciwosci dzwiekdw mowy, fleksja — zajmujgca sie odmiang
wyrazéw, stowotworstwo, ktére bada proces tworzenia wyrazow nowych na podstawie
wyrazéw juz istniejgcych oraz sktadnia, ktérej przedmiotem badan jest budowa zdan
i wypowiedzen. W tym miejscu skupimy uwage na fleksji rzeczownikéw rodzaju zenskiego.
Zdecydowana wiekszos¢ rzeczownikow zenskich ma w pierwszym przypadku korncéwke —a.,
np. kobieta, dama, dziewczyna, papuga, kotka, tawka, ksigzka itp. Istniejg jednak rzeczowniki
rodzaju zenskiego posiadajace koncowke —i, np. pani, gospodyni, jezykoznawczyni,
kulturoznawczyni oraz wyrazy majgce w M l.p. koncowke zerowa, czyli takie, ktorych temat
zakonczony jest na spotgtoske, zatem nieposiadajgce koncowki fleksyjnej, w terminologii
gramatycznej wyrazy te okresla sie jako stowa z korncdwka zerowa w pierwszym przypadku
deklinacji, np. noc, mysz, porecz, krokiew. W jezyku istniejg tez tzw. feminatywa,
czyli rzeczowniki zenskie utworzone za pomocg odpowiednich formantéw stowotwodrczych od
rzeczownikéw rodzaju meskiego. Obok funkcjonujacych juz od dawna wyrazéw bibliotekarka
czy lekarka do polszczyzny weszty formy: profesorka, producentka, filozofka, psycholozka,
socjolozka i wiele innych. Jako jezykoznawca (i w dodatku mezczyzna) stwierdzam, ze te formy
pod wzgledem strukturalnym sg jak najbardziej prawidtowe i nie naruszajg zasad poprawnosci
jezykowej, zatem nie mam nic przeciwko formom zenskim, ktére podkreslajg ptec
wykonawczyni danych zawodow i specjalizacji naukowych. Jezyk jest systemem elastycznym
i podlega zmianom motywowanym przez réznorodne uwarunkowania kulturowe,
ekonomiczne czy spoteczne. W systemie jezykowym pewne wyrazy odchodzg w przesztosé,

a w ich miejsce wchodzg nowe jednostki leksykalne, ktére wzbogacajg éw system.



Jednym z dziatéw jezykoznawstwa jest onomastyka — dziedzina skupiona na badaniu
tych realizacji jezykowych, jakimi sg nazwy wtasne. Obok imion, nazwisk, nazw miejscowych
i wielu innych, onomastyka zajmuje sie takze analizg jednostek nazywajgcych przekazy
medialne (nazwy programow telewizyjnych czy magazyndw prasowych). Jezeli chodzi o tytuty
czasopism, to z catej gamy wytaniajg sie takze te, ktorych adresatkami sg kobiety, co widoczne
jest juz w warstwie jezykowe] budujgcej owe nomina propria. Przyktadami bedga: Pani, Pani
Domu, Swiat Kobiety, Kobieta i Zycie, Women’s Health.

Przyszta pora na prébe odpowiedzi na pytanie zawarte w tytule tego artykutu: Czy
gramatyka jest kobietg? Gramatyka, podobnie jak wiele innych dziedzin naukowych, nalezy do
rzeczownikéw rodzaju zenskiego, wiec pod tym wzgledem na pewno jest kobiety. Jednakze
gramatyka obejmuje swym zasiegiem takze wyrazy rodzaju meskiego i nijakiego, zatem nie
jest zarezerwowana wytgcznie dla pan. Dodatkowo gramatykg zajmujg sie jezykoznawcy,
wsrdd ktorych znajdujg sie i kobiety i mezczyzni, wiec podziat na pteé nie jest tu uzasadniony.
Natomiast, i to jest fakt niepodwazalny, Swiat kobiet zajmuje w jezyku i w jezykoznawstwie

bardzo istotne miejsce.

3 JEZYK W TEKSTACH Z GATUNKU DISCO POLO. PROBA REKONESANSU

W kolejnym odcinku cyklu Zjawiska jezykowe przyjrzymy sie lingwistycznym
wyktadnikom budowania struktury tekstowej wytworéw artystycznych generowanych przez
nurt muzyczny disco polo. Muzyka ta, okreslana jako dyskotekowa, taneczna, zabawowa,
przynalezy do ogromnego zestawu réznorodnych przejawéw kultury popularnej, ktérymi
interesujg sie badacze reprezentujagcy rozmaite dziedziny naukowe: kulturoznawcy,
medioznawcy, socjologowie, literaturoznawcy, takze jezykoznawcy. W tym miejscu podejme
refleksje jezykoznawczg nad komponentami nazewniczymi oraz tekstowymi, ktére wraz
z muzyka budujg przekaz kulturowy omawianego gatunku.

W pierwszym rzedzie ukazane zostang jednostki nazywajgce utwory muzyczne, czyli
tytuty piosenek. W terminologii jezykoznawczej tytuty to ideonimy, czyli nazwy wytwordéw
kultury niematerialnej, denotujgce dzieta artystyczne (literackie, filmowe, muzyczne itp.).

Ideonimy, podobnie jak antroponimy, toponimy czy chrematonimy, sg przedmiotem analiz
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onomastyki — dyscypliny lingwistycznej skupionej na badaniach nazw wfasnych. W ujeciu
lingwistyki kulturowej nazwy wtasne to pewne realizacje jezykowe, zza ktérych , wyzierajg”
okreslone Swiaty. A zatem nazwy piosenek discopolowych odsytaja do pewnych systeméw
aksjologicznych muzykow, swiatéw kreowanych przez wykonawcow, bowiem tytuty majg nie
tylko symbolizowac dane piosenki, ale wprowadzac¢ do nich, petnigc funkcje metawypowiedzi.
Tytut nie istnieje w oderwaniu od przekazu dzwiekowo-tekstowego, ktéry nazywa, ale staje
sie jego istotnym komponentem. Mozna stwierdzi¢, ze tak jak nazwy czasopism sg pierwszymi
wypowiedziami medialnymi, tak tytuty piosenek sg pierwszymi wypowiedziami muzycznymi,
bowiem wchodzg w istotng relacje ze strukturg tekstowg utwordw, ktérym nadajg miana.
Onimy piosenek to makroteksty, cho¢ miniteksty.

Przejdzmy zatem do analiz. Tytuty utwordw disco polo mozna poszeregowa¢ w pewne
pola semantyczne, reprezentujgce rdéznorodng tematyke. Najbardziej produktywna serig
nazewniczg w tym nurcie sg tytuty odnoszace sie do mitosci, relacji dwojga ludzi potgczonych
uczuciem. Czestym sposobem nazywania tych piosenek jest uzycie w tytule zenskiego imienia,
ktdry ma symbolizowa¢ kobiete — obiekt westchnien wykonawcy kierujgcego mitosne stowa
wiasnie do kobiety, ktorej imie staje sie tytutem utworu. Przyktadami bedgy: Agnieszka,
Anulka,, Kasiu, Kasieriko, Laura, Magdaleno, Weronika. Duzg liczbe stanowig nazwy sktadajgce
sie z co najmniej dwdch wyrazow, w ktérych sktad wchodzi leksem mitosé, np.: Czar mitosci,
Mitos¢ jak wiatr, Krotka historia o mitosci, Mitos¢ bez przysztosci, Sonet dla mitosci, Znajde
mifosc. Jest tez cata gama nazw, ktorych zakres semantyczny w sposdb ogdlny sygnalizuje, iz
sg to teksty dotyczace uczué, np. Zakochatem sie, Kochaj mnie, Jedynie ty, Ona i on,
Oczarowatas mnie, Twdj jeden usmiech oraz tytuty nawigzujace do bliskoSci erotycznej: Bara
bara, Bliskos¢ twego ciata, Noce z tobg, Sny z Tobg, Zar dwdch ciat.

Drugim polem semantycznym jest Zabawa. Duza cze$¢ ideoniméw wigze sie
tematycznie z pojeciem zabawy, rozrywki, imprezowego stylu zycia, co jest podyktowane
faktem dziatalnosci ruchu disco polo. Jest to muzyka, méwigc najprosciej, przeznaczona do
zabawy, przekaz dzwiekowo-tekstowy jest skonstruowany w taki sposéb, by odbiorcy mogli
sie przy niej bawié, dlatego utwory te czesto towarzyszg rdézinorodnym spotkaniom
towarzyskim. Jest to widoczne w tytutach owych utwordéw: A ja bawie sie, Bawmy sie,
Biba, Impreza z nami, Jump, Jumpreza, Dobra zabawa, Zabawa we wsi.

Kolejny typ ideoniméw zaklasyfikowatem do kregu semantycznego o nazwie Muzyka.

Ta tematyka jest czesciowo powigzana z polem opisywanym powyzej, gdyz zabawa najczesciej
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potgczona jest z muzyka, jednak znajdujg sie tutaj jednostki proprialne, ktére zastugujg na
oddzielny opis. W nazwach tych czesto podkreslany jest aspekt gatunku muzycznego
reprezentowanego przez wykonawcow, np.: Disco polo gra, Polo Dicho, Nasza muzyka. Inne
ideonimy stanowigce nawigzania muzyczne to: Dajcie mi gitare, Dzwieki strun, Serce jak
muzyka, Wejdziemy na top.

Pod wzgledem formalno-gramatycznym ideonimy piosenek disco polo to najczesciej
grupy nominalne, czyli potgczenia sktadniowe, ktérych cztonem konstytutywnym jest
rzeczownik. Konstrukcje takie tworzy trzon grupy — rzeczownik oraz okreslajace go przydawki,
ktore mogg znajdowac¢ sie w trzech typach zwigzku gramatycznego: zgody, rzadu
i przynaleznosci. Przyktadami beda: Czar mitosci ,Sonet dla mitosci, Dobra zabawa, DZzwieki
strun. Istniejg tez tytuty majace posta¢ rozbudowanych struktur sktadniowych, ktére
realizowane sg w postaci rzeczownika i dwoch lub wiekszej liczby przydawek, np.: Bliskos¢
twego ciata, Twéj jeden usmiech, Zar dwéch ciat. Zdarzaja sie tez konstrukcje o postaci grup
werbalnych, ktorych cztonem centralnym jest czasownik, np.: Oczarowafas mnie, Dajcie mi
gitare oraz grupy predykatywne majace postac zdania: Disco polo gra.

Tytuty piosenek zostalty omdwione, zatem teraz przejdziemy do catych tekstow, ktére
najpetniej prezentujg tworczos$¢ nurtu disco polo. Miejsce nadrzedne stanowig piosenki
o mitosci, temat ten mozna uznac za komponent rudymentarny muzyki tanecznej. Nierzadko
piosenka ma forme bezposredniego zwrotu do adresatki ze wskazaniem jej imienia. Odwotam
sie do dwéch utwordéw, by zobrazowaé ten typ tworczosci, piosenki zespotu Boys oraz
wykonawcy o pseudonimie Andre Ponizej zamieszczam fragmenty tychze utwordéw:

Ten czarujgcy usmiech Twdj i czarne oczy Twe, to wszystko zbyt szybko uwiodfo mnie. Teraz
nocami mysle o tym, Ze obejme Cie mocno, a Ty nie méw nie. Magdaleno, Magdaleno, Twoje
usta wciqz sie Smiejg, Magdaleno, Magdaleno, kazdej nocy tylko ze mnq. Te opalone ciato Twe
tak podnieca mnie. O Tobie rozmyslam noc i dzieri. Teraz nocami mysle o niej, gdy spotkam
Cie, powiem stowa te: Magdaleno, Magdaleno, Twoje usta wcigz sie smiejg, Magdaleno,
Magdaleno, kazdej nocy tylko ze mng (Boys Magdaleno).

Sliczna, zawsze rozesmiana i tak wiele wdzieku ma. Wcigz adorowana przez caty czas. Dzis
kazdy tak bardzo chciatby z nig byc. Kasiu, Kasieriko, co w sobie masz? O Tobie marzy kazdy
z nas. Kasiu, Kasienko, co w Tobie jest? Wszyscy chcq Cie miec. Zgrabne ndzki, pickna buzia

i usteczka niczym midd. Ja daje wam stowo, to jest istny cud. Kasiu, Kasieriko, co w sobie masz?



O Tobie marzy kazdy z nas. Kasiu, Kasieriko, co w Tobie jest? Wszyscy chcq Cie mie¢ (Andre
Kasiu, Kasieriko).

Niekiedy zachwyt nad damska urodg ukazany jest przez wyprofilowanie jednego
z elementéw ciata kobiety: twarzy, oczu, ust lub wtosow. Taki typ budowania
tekstu spotykamy w piosence pt. Jedwabiste wfosy artysty o pseudonimie Maczo:
Jedwabiste, ztote wtosy ta kokietka co dzien nosi, tatuaze, jakies kwiatki i ubrana w luzne
szmatki. Jedwabiste, ztote wiosy ta kokietka co dzien nosi. Idealna talia osy i te jedwabiste
wfosy (Maczo Jedwabiste wtosy).

Zdarza sie, ze teksty muzyki tanecznej przedstawiajg mitos¢ nieszczesliwg,

nieodwzajemniong:
Biaty mis dla dziewczyny, ktérq kocham i kochat bede wciqz. Lecz dziewczyna jest juz z innym,
a ja kocham i bede kochat wcigz. Hej, dziewczyno spdjrz na misia, on przypomni, przypomni
chtopca ci. Nieszczesliwego biatego misia, ktory w oczach ma tylko szare fzy (Top One Biaty
mis).

Jak juz wczesniej zaznaczytem, tematem, ktdry bardzo czesto pojawia sie w muzyce

disco polo, jest zabawa. Istnieje szereg tekstow prezentujgcych ten obszar tematyczny, ponizej
zamieszczam fragment utworu Jump zespotu Boys.
Co tu gadacd, co tu kryc¢. Wszystkim nam chce sie pic. Oczy lekko przemeczone, gardfa nieco
przeptukane. Ta noc nalezy do nas, niewazne, czy jutro skonam, a dzisiaj zabawie sie, bo juz za
chwile wstanie dzien. Nie ma to jak jump i wszyscy razem, nie ma to jak jump, impreza na full.
Kto sie bawi, niech zostaje tu, fapy w gore i jeszcze raz. Nie ma to jak jump (Boys Jump).

Artysci czesto poruszajg sie w temacie wtasnej twoérczosci, budujgc teksty odnoszace
sie do muzyki, dziatalnosci discopolowej, promujac te dziatalnos¢, niekiedy bronigc jej przed
atakami ze strony przeciwnikéw dzwiekéw tanecznych.

Gdy ztudzen i pieniedzy mniej i trudniej sobqg by¢é, my mamy cos, co pozwala nam zyc. Dzis
jeszcze ta muzyka Spi w klawiszach, w strunach, w nas, lecz jutro juz w sukces zmieni sie nasz.
Obok mnie przyjaciot paru, kazdy z nich tak jak ja sercem gra i wierzy w siebie,
dlatego: wejdziemy na top z podworek, dyskotek, ulic i kin. Wejdziemy na top z nadziejqg,
ktdra wciqgz jest w nas. Wejdziemy na top, za sukces oddajgc prawde i fatsz. Wejdziemy na top,
na pewno nie ostatni raz (Top One Wejdziemy na top).

Nikt nie stucha, a kazdy zna, disco polo, disco polo gra. Nikt nie stucha, a kazdy wie, przy tej

muzyce dobrze bawie sie (Andre Disco polo gra).
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Powyzsze rozwazania stanowig jedynie zarys problematyki. Ogrom materiatu w postaci
wielkiej liczby utworéw moze stac sie polem do obszernych badan tak jezykoznawczych, jak
kulturowych. Analizy nad tematykg disco polo sg juz prowadzone i powstajg rozmaite
monografie z tego zakresu. Kultura popularna (w tym kultura muzyki tanecznej) wciaz sie

poszerza i staje sie obszarem zainteresowan wielu naukowcéw.

4 JEZYKOWY OBRAZ BIBLIOTEKI

8 maja przypada Dzien Bibliotekarza i Bibliotek. Z tej okazji w cyklu Zjawiska jezykowe
prezentujemy dzi$ probe rekonstrukcji obrazu biblioteki oraz czytelnictwa utrwalonego
w konstrukcjach jezykowych, definicjach stownikowych oraz zwigzkach frazeologicznych.

Lingwista Ryszard Tokarski w sposéb nastepujgcy definiuje pojecie jezykowego obrazu
Swiata: ,zbior prawidtowosci zawartych w kategorialnych zwigzkach gramatycznych
(fleksyjnych, stowotwodrczych, sktadniowych) oraz w semantycznych strukturach leksyki,
pokazujgcych swoiste dla danego jezyka sposoby widzenia poszczegdlnych sktadnikow Swiata
oraz ogolniejsze rozumienie organizacji Swiata, panujgcych w nim hierarchii i akceptowanych
przez spotecznos¢ jezykowg wartosci”. Natomiast Renata Grzegorczykowa uwaza, ze JOS ,jest
strukturg pojeciowg utrwalong w systemie danego jezyka, to znaczy jego wiasciwosciach
gramatycznych i leksykalnych, ktéra — tak jak wszystko w jezyku — realizuje sie za pomoca
tekstow”. A zatem poprzez analize jezykowego obrazu $wiata mozemy odnalez¢ pewne
realizacje danego obiektu rzeczywistosci funkcjonujgcego zaréwno w systemie gramatycznym,
jak tez leksykalnym, ktére to systemy tworzg strukture jezykowa: wyrazowg, tekstowg, a takze
dyskursywna.

Zacznijmy wiec od definicji stownikowych. Etymologicznie wyraz biblioteka pochodzi
od grec. bibliotheke, gdzie biblion znaczy ksigzka, a theke — zbiornik, zatem zrédtowo jest to
zbidr ksigzek, miejsce, w ktérym gromadzi sie ksigzki. Natomiast bibliologia to dziedzina
naukowa skupiona na badaniu ksigzek, wszelkich zagadnien zwigzanych z ksigzka, a bibliofil to
mitosnik ksigzek. Stownik wspodtczesnego jezyka polskiego pod red. Bogustawa Dunaja notuje
stowo biblioteka w trzech znaczeniach: 1. instytucja zajmujgca sie gromadzeniem,

przechowywaniem, opracowywaniem drukéw i rekopisdw w celu publicznego uzytkowania;
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budynek, pomieszczenie zajmowane przez te instytucje, 2. zbidr ksigzek, ksiegozbidr, 3. szafa,
regat na ksigzki. We wszystkich definicjach podkreslony jest aspekt ksigzki, ktéra staje sie
komponentem rudymentarnym bibliotek — miejsc gromadzenia ksigzek. Istnieje tez szereg
wyrazéw stowotwdrczo motywowanych przez wyraz biblioteka, np.: biblioteczka, biblioteczny,
bibliotekarstwo, bibliotekarz, bibliotekarka.

Przyjrzyjmy sie teraz, jaki wizerunek biblioteki i czytelnictwa utrwalony zostat we
frazeologii. Konstrukcja chodzgca biblioteka (lub chodzgca encyklopedia) oznacza kogos
elokwentnego, osobe, ktdra posiada bogatg, wszechstronng wiedze z réznorodnych dziedzin,
zatem biblioteka ma tu zdecydowanie pozytywne konotacje. Inne frazeologizmy dotyczg
wyposazenia bibliotek, czyli ukazujg obraz ksigzki, np.: méwicé jak z ksiqzki, pochtaniaé/ potykac
ksigzki, ksigzka do poduszki. W jezyku znajdujg sie tez zwigzki wyrazowe odnoszgce sie do
czytelnictwa, czyli praktycznego uzytkowania ksigzek, np.: czyta¢ miedzy wierszami, czytac od
deski do deski, czytaé¢ w kims jak w otwartej ksiedze. Mozna stwierdzi¢, ze obraz biblioteki,
ksigzek i czytelnictwa posiada duze walory i jest wartoSciowany pozytywnie, a obcowanie
z ksigzka i bibliotekg przynosi uzytkownikom mndstwo korzysci. Mowic jak z ksigzki to mowic
przejrzyscie, operujgc bogatym stownictwem, z kolei potykac ksigzki, to by¢ ciekawym Swiata,
o ktorym wiedze czerpie sie za posrednictwem stowa pisanego, a czytac od deski do deski to
przejawiac fascynacje ksigzkg, od ktdrej trudno sie oderwac.

Obok frazeologizmow w warstwie jezykowej znalezé mozemy tez paremie oraz
aforyzmy odnoszgce sie do bibliotek i dziet pisanych. Aspekt naukowy obrazu biblioteki
zawiera nastepujaca fraza: Prawdziwy uniwersytet tworzy biblioteka. Obraz ksigzek jako
naszych przyjaciét jawi sie w konstrukcjach: Ksigzki sq jak towarzystwo, ktdre cztowiek sobie
dobiera, Kto czyta ksigzki, zyje podwdjnie lub Ksigzki to najlepsi Twoi przyjaciele. Nie wysmiejq,
nie zdradzq, a nauczq wiele.

Jezykowy obraz biblioteki, ksigzek i czytelnictwa przedstawia owe obiekty jako
interesujgce czy wrecz pozgdane. Pomimo dobiegajgcych nas informacji o spadku czytelnictwa
w spoteczenstwie patrzgc na konstrukcje stowne zawarte w jezyku, mozemy $miato wysungc

konkluzje, iz biblioteki sg i zawsze bedg potrzebne.
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5 WARSTWA JEZYKOWA W DZIELE FILMOWYM

W dniach 5 — 12 czerwca ma miejsce Tarnowska Nagroda Filmowa. Wydarzenie to
sktania do podjecia refleksji jezykoznawczej na temat struktury werbalnej obecnej w wytworze
filmowym. Jezyk petni niestychanie wazng role we wszelkiej aktywnosci spoteczeristw, w tym
takze w sztuce filmowej zaréwno w aspekcie nadawczym, jak tez odbiorczym. W niniejszym
tekscie skupiam uwage na realizacjach jezykowych funkcjonujgcych w filmie tak w ujeciu
nazewniczym, jak tez tekstowym, czyli dokonam analizy wybranych tytutéw filméw oraz
modeli dyskursywnych determinujacych konkretne dialogi w filmowej odmianie medialnej.
Jak zatem zdefiniowa¢ film? Najprosciej rzecz ujmujac, film jest serig ruchomych obrazéw
przedstawiajgcych jakas fabute i prezentujgcych gre aktorow. Jezykoznawca i filmoznawca
Bogustaw Skowronek wysuwa nastepujgcy poglad: ,Przyjecie kognitywnego punktu widzenia,
czyli zatozenie budowania mentalnych reprezentacji przez odbiorcéw, potgczone z warunkami
substancjalnymi, jest tu bardzo wazne — kieruje bowiem ku prototypowemu rozumieniu filmu
jako przedstawienia za pomocg obrazu jakiej$ historii. U podstaw tej definicji lezy
antropocentryczna wizja wszelkich form przedstawiajgcych (narracyjnych). Semantyka
,przedstawienia” odzwierciedla prymarng funkcje dzieta filmowego, gdyz dotyczy ,referencji
diegetycznej”, czyli odniesienia, odsytania do sSwiata przedstawionego w filmie. Istotg
prototypowego rozumienia filmu (jako tekstu audiowizualnego) i jego najwazniejszym
zadaniem staje sie tworzenie reprezentacji umystowych wydarzen (przedstawienie) poprzez
»,opowiadanie historii” za pomocg ruchomego ,,obrazu” (Skowronek 2020). Trzeba wyraznie
zaznaczy¢, ze nie ma jednej interpretacji dzieta filmowego, bowiem kazdy widz moze na swdj
sposéb odczytac¢ owo dzieto, jego fabute, scenariusz, udziat aktoréw oraz tworzone przez nich
dialogi, zatem jeden film moze mie¢ wiele typéw odbioru. Takze warstwa jezykowa, bedaca
jednym z komponentéw filmu, moze byc¢ réznie odczytywana w zaleznosci od rodzaju widzéw,
ich wiedzy, doswiadczenia oraz ogdlnej znajomosci utworéw filmowych. Mozna stwierdzié, ze
stowa wypowiadane przez bohateréw majg rézne znaczenia wynikajgce z konkretnych sytuacji
kreowanych w filmie. Jednak struktura jezykowa wnosi do sztuki filmowej szereg istotnych
kwestii, ktérych zobrazowanie bez udziatu jezyka bytoby bardzo trudne, a czasem wrecz

niemozliwe.
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Jak juz wczesniej zasygnalizowatem, pierwszy typ analiz bedzie dotyczyt
charakterystyki nazw filmowych, czyli tytutéw. W klasycznej terminologii onomastycznej tytut
nosi miano ideonimu, czyli nazwy wytworu kultury duchowej cztowieka. Ideonimy filmowe
stanowig nazwy konkretnych dziet, czyli posiadajg funkcje nominatywng, kierujg uwage
odbiorcéw na konkretny utwér filmowy, ale tez wprowadzajg w tematyke utworu, sg
pierwszymi wypowiedziami filmowymi, petnig zatem funkcje metawypowiedzi. Mozna
wysungc¢ hipoteze, iz tytuly sg ,drogowskazami” w poruszaniu sie po filmach, bowiem
konkretny ideonim moze petnié role wskazdwki interpretacyjnej i niejednokrotnie wywierac
wplyw na widza. Nazwy takze niejako reklamujg filmy, bowiem poprzez uzycie funkcji
perswazyjnej zachecajg do zapoznania sie z konkretnym dzietem. Wsrdd tytutdw filmow
wyrdzniamy poszczegdlne konfiguracje jezykowe, stanowigce niekiedy wielowymiarowa,
semantyczng warstwe, zachecajace do kontaktu z dzietem, prowadzgce z widzem gre
w interpretacje znaczenia. Jednakie pod wzgledem formalno-gramatycznym mozna
zaobserwowa¢ pewng prawidtowosé, bowiem tytuly najczesciej posiadajg budowe
o charakterze nominalnym, czyli ich cztonem centralnym jest rzeczownik, tak jako pojedynczy
wyraz, np.: Amator, Drogowka, Reich, WodZzirej, Psy, jak tez wystepujacy w grupie sktadniowej,
stanowigc jej komponent konstytutywny, np.: Bezimienni bohaterowie, Gry uliczne, Karate po
polsku, Kobiety mafii, Sala samobdjcow. Zdarzajg sie takze grupy werbalne z czasownikiem
jako elementem gtéwnym, np.: Jak zostac¢ gwiazdq, Trzeba zabic te mitos¢, Zamknqc¢ za sobg
drzwi oraz konstrukcje predykatywne majace posta¢ zdania, np.: Autobus odjezdza 6.20,
Morderca zostawia slad, jednakze ten typ budowania tytutéw jest zdecydowanie rzadszy.
Kazdy z tytutdw posiada ,semantyczng moc”, niesie pewne konotacje czesto zupetnie
odmienne niz te, ktére sg klasycznie rozumiane poprzez ksztatt znaczeniowy danego
ideonimu. Film w rezyserii Wtadystawa Pasikowskiego Psy przedstawia czasy transformac;ji
ustrojowej i grupe policjantéw bytych pracownikéw Urzedu Bezpieczenistwa, ktérzy muszg sie
odnalez¢ w nowej rzeczywistosci politycznej. Tytut pomimo swego znaczenia o charakterze
biologicznym jest tu odczytywany wtasnie jako okreslenie policjanta i tylko w takim wymiarze
funkcjonuje w catosciowe] interpretacji. Kontynuacja wydarzen zawartych w filmie jest
przedstawiona w kolejnych czesciach Psy 2 Ostatnia krew oraz Psy. W imie zasad. Czton
dodany do tytutu drugiej czesci wyraZnie wskazuje, ze jest to film o tematyce sensacyjnej,
natomiast tytut czesci trzeciej W imie zasad jest nawigzaniem do stéw wypowiadanych przez

gtdbwnego bohatera Franza Maurera w czesci pierwszej. Semantyka ideoniméw filmow
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sensacyjnych czasem wyraznie kieruje uwage odbiorcéw na temat zawarty w konkretnym
utworze, np. Fala zbrodni, Karate po polsku, Kobiety mafii, Morderca zostawia slad, Zabij mnie,
glino.

Zdarzajg sie tytuty, ktore pochodzg od innych nazw wtasnych: antroponiméw np.:
Janosik, Jan Serce lub toponimdéw, np. Reich. Serial telewizyjny Jan Serce przedstawia
samotnego mezczyzne poszukujgcego mitosci, ktéry jednak nie ma szczescia do kobiet. Kazdy
z odcinkdéw posiada tytut, ktéry prowadzi widza po tematyce fabuty. Ideonimy nawigzujg tu do
relacji uczuciowych, np. Swaty, Pieszczoty, Zgryzoty, Pozar serca lub pochodzg od imion kobiet,
w ktérych zakochuje sie gtéwny bohater, np.: Lusia, Matylda, Kalina.

Istniejg tez ideonimy, ktére stanowig nawigzanie do sztuki filmowej, ich ksztatt
semantyczny kreuje niejako autotematyzm obrazéw, co widoczne jest w nastepujgcych
przyktadach: Kocham kino, Ucieczka z kina Wolnosé, Historia kina w Popielawach, Krotki film
o mifosci, Krotki film o zabijaniu.

Tytuty filmowe, bedgce nazwami wtasnymi, sg pierwszymi wypowiedziami o filmie, ich
eksponowana pozycja sprawia, iz petnig ogromnie wazng role w procesie komunikacji
pomiedzy twdrcami a widzami.

Przyjrzyjmy sie teraz diuzszym formom wypowiedzi funkcjonujgcych w dzietach
filmowych. W jezyku obecne sg tzw. frazemy filmopochodne, teksty wypowiadane przez
bohateréw rozmaitych filmow, ktére zostaty zapamietane i sg czesto odtwarzane czasem
w sposob dokfadny, czasem ulegajg pewnym transformacjom. Cytaty filmowe przez badaczy
nazywane sg skrzydlatymi stowami, czyli takimi jednostkami jezyka, ktérych cecha jest ich
imienne lub Zrédtowo znane pochodzenie. Henryk Markiewicz, Andrzej Romanowski, Jerzy
Bralczyk oraz Wojciech Chlebda w swych pracach wymieniajg utrwalone cytaty z szesciu
filmoéw: Seksmisji — ,,Ciemnosé, widze ciemnos$¢”, ,, Kobieta mnie bije”, ,,Albercik wychodzimy”,
,Kopernik tez byfa kobietg”, ,Sekcja specjalna zawsze lojalna”, Stawki wiekszej niz Zycie —
»Najlepsze kasztany sg na placu Pigalle”, ,Nie ze mng te numery, Brunner”, ,Brunner, ty
Swinio”, Psow — ,Nie chce mi sie z tobg gadac”, ,Co ty wiesz o zabijaniu”, ,Bo to zta kobieta
byta”, Misia — ,,Co sie stato temu misiu”, , To jest stuszna koncepcja”, ,Narodzita sie nowa,
Swiecka tradycja”, Rejsu — ,Zawsze jest tak, ze kto$s musi zaczgé pierwszy”, ,Pytania s3
tendencyjne”, Samych swoich - ,Pawlak, podejdino do ptota”, ,Sad sadem, ale

sprawiedliwos$é musi by¢ po naszej stronie”.
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W wielu filmach znalezé mozna teksty, ktore przez swoéj charakterystyczny ksztatt fatwo
utrwalajg sie w pamieci widzow, np. jezyk zawarty w filmie Psy Wtadystawa Pasikowskiego
zwraca szczegdlng uwage zarowno fandéw owego utworu, jak tez osdb krytycznie
nastawionych do tego filmu. Duza liczba wulgaryzméw obecnych w dialogach bohaterdw
sprawia, ze film byt odbierany jako kontrowersyjny, jednakze musimy pamieta¢, ze dzieto to
miato na celu zobrazowanie éwczesnych policjantow w okresie transformacji ustrojowej
i odtworzenie codziennego jezyka zaréwno policji, jak tez Swiata przestepczego. Grany przez
Bogustawa Linde Franz Maurer kreuje jezyk chwilami bardzo oryginalny. Istotng role petni tu
nie tylko stownictwo, ale tez sktadnia, bowiem duza cze$¢ wypowiedzi Maurera
skonstruowana jest w taki sposéb, ze orzeczenie wyrazone w osobowej formie czasownika
przeniesione zostaje na koniec zdania, np. ,, Kapitan Nowakowski byt... Kolegg moim byt”, ,Bo
to zta kobieta byta”, ,,Bo jakos ci nie ufam i jakos$ cie nie kocham”, ,Jezu, ale ty piekna jestes”.
A zatem w analizach tekstéw filmowych nalezy bra¢ pod uwage tak warstwe leksykalng, jak
i gramatyczng, poniewaz oba te systemy w ujeciu catosciowym wspotgrajg ze soba.

Jezyk w filmie zwigzany jest scisle z gatunkiem danego dzieta. Inny typ wypowiedzi
bedzie znamienny dla filmdéw sensacyjnych lub kryminalnych, inny dla obyczajowych, jeszcze
inny dla dziet o tematyce mitosnej. Dla romanséw lub filméw erotycznych charakterystyczna
jest warstwa werbalna obfitujgca w leksemy mitos¢, kochac, uczucie uzyte w réznej formie.
Odwotam sie do filmu Dziewiec i pot tygodnia w rez. Adriana Lyne’a, gdzie role gtéwne odegrali
Kim Basinger i Mickey Rourke. Film przedstawia pare Elizabeth i Johna, ktérzy nawigzuja
relacje przechodzgcy z czasem w perwersyjng gre. Ich zblizenia przybierajg nietypowa postac,
a coraz bardziej wyszukane pomysty Johna zaczynajg przerasta¢ Elizabeth. Wspomniana
perwersyjna gra po pewnym czasie niszczy prawdziwe uczucie. Gdy Elizabeth postanawia
odejs¢, John otwiera sie przed nig i wyjawia, co naprawde czuje, wypowiadajgc nastepujacy
tekst: ,,Byto tu wiele kobiet. Bardzo wiele, ale do zadnej nie poczutem nic podobnego. Nawet
gdy tylko trzymam cie w ramionach, ogarnia mnie uczucie, ktérego nie przewidziatem. Nie
sgdzitem, ze tak mnie to wciggnie. Elizabeth, kocham cie. Wrd¢, nim dolicze do pieédziesieciu”.
Sztuka filmowa opiera sie na wielu wymiarach przekazu. Obok strony obrazowej, dzwiekowej,
historii zawartej w dziele, rzemiosta aktorskiego istotng role odgrywa warstwa jezykowa,

dzieki ktérej film nabiera interesujgcego kolorytu semiotycznego.
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6 NAZWY WEASNE. REKONESANS LINGWISTYCZNO-KULTUROWY

Przedmiotem kolejnej czesci cyklu ,Zjawiska jezykowe” jest zagadnienie
funkcjonowania nazw wiasnych jako pewnych realizacji zajmujgcych w jezyku niezwykle
istotng pozycje. Podczas gdy wyrazy pospolite oznaczajg catg klase przedmiotéow, nazwy
wiasne sg jednostkami, ktdore przystugujg pojedynczym obiektom, petnig zatem funkcje
indywidualizujgcga. Jezykoznawstwo jest bardzo obszerng dyscypling badawcza, ktdra skupia
szereg dziedzin szczegdétowych, a jedng z nich jest onomastyka, ktéra, bedac sferg
problematyki lingwistycznej, analizuje budowe, pochodzenie i funkcjonowanie nazw
wtasnych. Wszyscy posiadamy miana w postaci imion i nazwisk, niekiedy tez przydomkéw lub
pseudonimow. Sg to nazwy osobowe, czyli antroponimy, ktore sg czestym obszarem badan
onomastycznych. Réwnie wielkim polem dociekan jezykoznawcdédw sg toponimy, czyli nazwy
miejscowe oraz chrematonimy — jednostki nazywajgce wytwory kultury niematerialnej
cztowieka, bedg to nazwy produktow, wyrobdéw seryjnych lub rekodzielniczych, a takze
obiektéw produkcyjnych lub handlowych. Wyrdzni¢ mozna takze ideonimy, czyli nazwy
wytworow artystycznych oraz zoonimy, ktére sg nazwami zwierzat.

Dokonam charakterystyki wybranych nazw miejscowych oraz chrematonimow, ktdre
nierzadko sg $wiadectwem kultury i stanowig Zzrédto cennych informacji o dawnych procesach
nazwotworczych. Ponizej zamieszczam etymologie wybranych toponiméw:

Brwindw — nazwa znana od XV w., pochodzi od staropolskiego wyrazu birzwno, co oznacza
‘belka, drzewo’. Istniat tez gwarowy wyraz berwina oznaczajacy ktadke.

Brzesko — miasto w woj. Matopolskim, ktérego nazwa pochodzi od wyrazu brzeg.

BrzeZnica — nazwa wsi pochodzgca od staropolskiego wyrazu brzeznica oznaczajgcego ‘las
brzozowy’.

Ciechandéw — w $redniowieczu nazwa miata postac Ciechondéw, a dzisiejsza forma znana jest
od XV w. Nazwa pochodzi od nazwy osobowej Ciechon.

Czestochowa — nazwa miasta pochodzi od nazwy osobowej Czestoch, ktéra wytworzyta sie od
dawnych imion ztozonych typu Czestobor, Czestomir.

Dgbrowa — nazwa utworzona od wyrazu pospolitego, ktérym okreslano las debowy.

Gdansk — miasto, ktérego nazwa ma rodowdd stowianski. Nazwa wskazywata na teren

wilgotny.
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Gdynia — nazwa znana od Xlll w., u podstaw ktdrej lezy rdzen gd- oznaczajgcy teren mokry,
mokradto.

Grodzisk Mazowiecki—nazwa pochodzi od wyrazu grodzisko oznaczajgcego ‘miejsce, gdzie stat
grod’.

Hel — nazwa pochodzi od wyrazu hel wymawianego tez hyl, ktéry w gwarach Pomorza oznacza
cypel ziemi wchodzgcy w wode lub miejsce wzniesione, odkryte dla wiatrow.

Krakdéw — miasto bedgce kiedys stolicg Polski. Nazwa pochodzi od nazwy osobowej Krak, ktorej
istnienie poswiadczajg zrddta historyczne.

Poznar — nazwa zostata utworzona od nazwy osobowej Poznan i pierwotnie oznaczata gréd
nalezgcy do Poznana.

Tarndw — nazwa miasta utworzona od staropolskiego wyrazu trn, ktéry oznaczat ‘cierry’.
Warszawa — nazwa pochodzgca od dawnego imienia Warsz, ktére byto zdrobnieniem od
Warcistaw.

Zakopane — nazwa pochodzi od wyrazenia za+kopane, gdzie kopane to miejsce wykarczowane
w lesie na polane, czyli osada powstata na karczowisku.

Jak wynika z powyiszego zestawienia, rozmaite byty motywacje tworzenia nazw
polskich miejscowosci. Skoro mowa o nazwach geograficznych nalezy tez wspomniec
o etymologii nazwy naszego kraju. Onim Polska genetycznie zwigzany jest z wyrazem pole, co
oznacza, ze na terenach przez nas obecnie zamieszkiwanych nasi przodkowie trudnili sie
uprawg ziemi, wykonywali prace rolnicze, co dato motywacje do utworzenia nazwy dla
tychze terendw.

Przyjrzyjmy sie teraz nazwom firmowym, ktére nosza miano chrematonimoéw (gr.
chrema, chrematos — rzecz, towar, zdarzenie). Istnieje szereg jednostek nazywajacych
przedsiebiorstwa produkcyjne lub handlowe, ktére stajg sie przedmiotem badan
jezykoznawczych. Analizy takie poza aspektami lingwistycznymi muszg uwzglednia¢ takze
czynniki kulturowe oraz biznesowe majgce niepomierny wptyw na ksztatt semantyczny tych
kreacji nazewniczych. Z catej palety chrematoniméw wytaniajg sie nazwy bankéw, ktére maja
za zadanie przyciggna¢ uwage potencjalnych klientéw i sktoni¢ ich do skorzystania z oferty
kredytéw, pozyczek, lokat itp. By tak sie stato, bank musi zastosowaé odpowiednig reklame,
stworzyé interesujacy slogan, hasto, a nawet zaprojektowaé catg kampanie reklamowa. Duzg
role odgrywa tu nazwa, z ktdérg klient kojarzy firme i do ktérej musi byé przekonany. Dlatego

nazwa ma zapada¢ w pamieé i charakteryzowaé sie ciekawym brzmieniem. Wsrdd onimii
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bankowej znajdujg sie miana kilkucztonowe, w ktérych pojawia sie leksem bank, co
podyktowane jest faktem, iz zadaniem nazwy biznesowej jest nie tylko odpowiednie
zareklamowanie firmy, ale takze poinformowanie o charakterze jej dziatan. W tej serii
wyrézniamy nastepujgce nazwy: Alior Bank, PKO Bank Polski, ING Bank Slgski, Nest Bank,
Santander Consumer Bank.

Duzg pomystowos¢ nazewniczg wykazujg tez wiasciciele salonéw meblowych
i zaktadow stolarskich. Czestym elementem jest tu leksem lub jego czastka, ktére nawigzuja
swym ksztattem leksykalno-semantycznym do takich pojeé jak meble, drewno, np. Top Meble,
Meblomax, Drew Gips, Drewlux, Kora, Stolam Pracownia stolarska lub sg zaczerpniete
z jezykdéw obcych, np. Lignarius (z tac. stolarz). Z kolei w nazwach firm wykonujacych ustugi
budowlane pojawia sie czgstka bud-, co takze ma jasno wskazywac na charakter dziatalnosci
przedsiebiorstwa, np.: Budimex, Erbud, Warbud, Drog-Bud. Zabieg skracania wyrazow
i wykorzystanie czastek wyrazowych w celu nazwania firmy trudnigcej sie dziatalnoscia
techniczng mozna znalezé w wielu przyktadach. Czasem sg to potgczenia, np. Inel od instalacje
elektryczne.

Rozpatrujgc nazwy obiektow handlowych, mozna zaobserwowa¢ onimy,
ktdre stanowig nawigzania do asortymentu oferowanego przez sklep, np. kwiaciarnie w duzej
czesci posiadajg nazwy zaczerpniete ze Swiata flory typu: Margaretka, Tulipan lub w sposéb
0golny niosg odwotania do kwiatéw, np. Kwiatowa Przystan lub Poczta Kwiatowa. Nazwy
sklepdéw zoologicznych takze niejednokrotnie odsytajg swym ksztattem do swiata przyrody, np.
Cztery tapy, Tropical, Nimfa, Planeta Ptakow, Szczeniak.

Nazwy wtasne petnig niestychanie wazng role w zyciu spotecznym i zajmujg istotne
miejsce w badaniach jezykoznawczych. Stuzg nie tylko do odrdzniania, ale tez informuja
o obiektach oraz obrazujg procesy konceptualizacji i kategoryzacji $wiata. Zakonczeniem
niech zas bedg stowa wybitnej jezykoznawczyni, wieloletniej badaczki nazw wtasnych,
Katarzyny Skowronek, ktdra stwierdza: ,,Nazwy objasniajg zasadnicze przemiany spoteczno-
kulturowe, pewne obserwowalne tendencje w obrebie nauk oraz kierunki ideologiczne we
wspofczesnym sSwiecie, sg ich istotnymi symptomami. Interpretacja onimdéw oznacza

interpretacje rzeczywistosci, w ktérej one funkcjonujg”.
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7 BtAD, INNOWACIA, NORMA. KILKA UWAG O POPRAWNOSCI JEZYKOWE!

Niejednokrotnie, budujgc rozmaite wypowiedzi, zastanawiamy sie, czy mowimy lub
piszemy poprawnie. Niniejszy szkic odnosi sie do wybranych kwestii normatywnych
obowigzujgcych w jezyku. Poprawnos¢ jezykowa ogdlnie jest nazywana kulturg jezyka, jednak
termin ten posiada takze inne znaczenia, bowiem kultura jezyka to tez dbato$é o estetyke
stowa, dziatalnos¢ majaca na celu propagowanie wiedzy o jezyku oraz nazwa przedmiotu
wykfadanego w wyzszych uczelniach. Btedy jezykowe, ktére mozemy okresli¢ jako odstepstwa
od obowigzujgcej normy, zdarzajg sie wielu cztonkom spoteczenstwa, takze osobom
legitymujgcym sie wyzszym wyksztatceniem. Ponizej zamieszczam przyktady najczesciej
pojawiajgcych sie btedéw wraz ze wskazaniem form poprawnych.

Zacznijmy zatem od usterki niezwykle draznigcej, a charakterystycznej niestety dla
wiekszosci uzytkownikow jezyka, mianowicie wyrazu pisze. Czesto styszymy: w ksigzce pisze,
w gazecie pisze, w ogfoszeniach pisafo itp. Musimy pamietac, ze stowo pisze to czasownik
wyrazony w 3 os. | p wyraznie wskazujgcy na osobe wykonujgcy te czynnosé, a nie na
istniejgcy napis, zatem nie mozemy o tekscie zapisanym w ksigzce lub magazynie prasowym
powiedzie¢, ze tam pisze. Jedyna poprawna forma to jest napisane. Mozna co prawda uzy¢
wyrazenia: autor pisze, np. Zeromski pisze w Przedwiosniu... lub Dziennikarz pisze w Gazecie
Krakowskiej o sytuacji miasta, ale z wyraznym wskazaniem na podmiot — wykonawce tejze
czynnosci. Natomiast gdy odnosimy sie do zapisanego tekstu bez wskazania podmiotu,
musimy uzyc¢ jedynej poprawnej formy, czyli jest napisane.

Innym bardzo czestym btedem jest nieodpowiednie okreslanie dat. W mowie wielu
Polakéw dajg sie zauwazyé nastepujace sformutowania: drugi grudzien, pietnasty styczen, rok
dwutysieczny siodmy, w dwutysiecznym dziesigtym itp. Zacznijmy wiec od dat
dziennych.01.01. to nie pierwszy styczen tylko pierwszy stycznia, a Dzier Kobiet 08.03. to nie
6smy marzec tylko 6smy marca, natomiast Swieto Pracy 01.05. to nie pierwszy maj tylko
pierwszy maja. Wynika to z faktu, ze dany miesigc jest tylko raz w roku, mamy zatem jeden
styczen, jeden luty i kazdy kolejny miesigc, natomiast owe miesigce sktadajg sie z dni, ktére
uporzadkowane sg w kolejnosci, dlatego méwimy dsmy (dzieri)) marca, pierwszy (dzieri) maja,
dwudziesty (dzieri) grudnia itp., przy czym nie ma koniecznosci wypowiadania stowa dzien,

w petni poprawne sg wyrazenia pierwszy stycznia, pietnasty kwietnia, dwudziesty pigty
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grudnia itp. Jesli zas chodzi o rok dwutysieczny to byt on tylko jeden oznaczany cyfrg 2000.
Kazdy kolejny rok to dwa tysigce pierwszy, dwa tysigce drugi, obecnie mamy dwa tysigce
dwudziesty pierwszy, a za kilka miesiecy rozpocznie sie dwa tysigce dwudziesty drugi.

Kolejny btad, ktéry pojawia sie dos¢ czesto wsrdd uzytkownikéw jezyka, to
niepoprawne stosowanie liczebnikéw utamkowych typu pdftora i pottorej. Czesto styszymy
wypowiedzi: Pracowat pottorej roku, Kontrola trwata pottorej tygodnia, Zajecia trwaty péttora
godziny. Rzeczowniki: dzien, tydzieri, miesigc, rok sg rzeczownikami rodzaju meskiego, zatem
mogqa faczy¢ sie z liczebnikiem ufamkowym wyrazonym takze w rodzaju meskim, wiec
poprawne pofaczenia to: péftora dnia, pottora tygodnia, pottora miesigca, pottora roku. Z kolei
liczebnik pdftorej moze okreslaé tylko rzeczowniki rodzaju zenskiego, zatem formy: pottora
minuty czy poftora godziny sg btedne, a prawidtowe wyrazenia to: pdftorej minuty oraz
poftorej godziny. Zdarzajg sie tez btedy polegajgce na niewtasciwym tgczeniu formy wyrazu rok
z liczebnikiem pdt, co widoczne jest w wypowiedziach: Pracowata dwa i pét lata. Wyrazy rok
i lata to formy supletywne, czyli stowa, ktore majg réing posta¢ w liczbie pojedynczej
i mnogiej, ale odnoszg sie do tego samego obiektu, dlatego w liczbie pojedynczej mamy rok,
roku, (z) rokiem itp., natomiast w liczbie mnogiej lata, lat, (o) latach itd. Formy supletywne to
rowniez wyrazy: czfowiek (| p) i ludzie (I m). Nalezy uznaé¢ za bezwzglednie razacg i btednag
forme dwa i pot lata, poprawne potgczenie wyrazowe to dwa i pot roku. Mozemy powiedziec¢
dwa, trzy, cztery lata, ale jesli do owych dwoch lat dofgczyta potowa pewnego okresu
trwajgcego dwanascie miesiecy, wowczas musimy powiedzie¢ dwa i pot roku.

Zdarzajg sie takze btedne komunikaty obrazujgce miejsca przebywania, a wynikajgce
z niewfasciwego stosowania przyimkdéw, np. On pracuje na magazynie lub To matzeristwo
wyprowadzito sie z domu jednorodzinnego i zamieszkato na blokach. Poprawna forma to
pracowaé¢ w magazynie ewentualnie na terenie magazynu, ale na pewno nie na magazynie.
Co do drugiego przyktadu poprawnie powiemy: Matzeristwo zamieszkato w bloku lub na
osiedlu blokowym, natomiast wypowiedz mieszkac na blokach nalezy uznac¢ za zdecydowanie
btedna.

Mozna wyrézni¢ tez szereg bteddéw fleksyjnych polegajacych na uzyciu niewtasciwej
postaci wyrazu lub wynikajgcych z niewtasciwej odmiany np.:widnokreg zam. widnokrqg, ten
konrol zam. ta kontrola, o przyjacielach zam. o przyjaciotach, umig zam. umiejq. Zdarzajg sie
takze btedne zastosowania wyrazow: sweter i wiatr, mianowicie sporo oséb uzywa formy

swetr, co podyktowane jest wzorem odmiany w przypadkach innych niz mianownik, bowiem
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mamy paradygmat: swetra, swetrowi, swetrze itd., gdzie zanika gtoska e. Musimy jednak
pamietac, ze w pierwszym przypadku rzeczownik ten ma posta¢ sweter nie swetr. Jesli za$
chodzi o wyraz wiatr, niektdrzy uzywajg w wypowiedziach oficjalnych formy gwarowej wiater,
co takze jest odstepstwem od obowigzujgcej normy jezykowej. A zatem pamietajmy: nie swetr
tylko sweter, nie wiater tylko wiatr.

W zakresie btedéw leksykalnych mozna zaobserwowac mylenie wyrazow podobnych
fonetycznie i uzywanie ich w niewtasciwym znaczeniu., np.: klimatyzacja i aklimatyzacja,
adaptowac i adoptowacd, efektowny i efektywny oraz postugiwanie sie pleonazmami: cofngc
sie do tytu, catkowicie zlikwidowad, a takze naruszanie tgczliwosci wyrazu: odnies¢ porazke,
wyrzqdzac straty, poprawne formy to ponies¢ porazke, powodowac straty.

Powyzsze uwagi nie wyczerpujg tematu, bowiem bteddw jezykowych jest znacznie
wiecej. Tekst miat na celu jedynie zasygnalizowanie problemu i omdwienie najczesciej
pojawiajgcych sie usterek w mowie i piSmie. Na pewno nie da sie zlikwidowa¢ wszystkich
btedéw, jednak dziatania podejmowane przez jezykoznawcéw mogg przyczyni¢ sie do
ograniczenia form niepoprawnych i sktonienia uzytkownikow polszczyzny do wiekszej dbatosci

o jezyk.

8 JEZYKOWE MECHANIZMY KREACII REKLAMY

Kolejny odcinek cyklu Zjawiska jezykowe obejmuje analize wybranych tekstow
reklamowych, ktére za posrednictwem mediéw docierajg do kazdego z nas, sg obecne w zyciu
wiekszosci spofeczenstwa. Reklama towarzyszy ludzkosci od wiekdéw, jest jednym
z najlepszych sposobdéw przeptywu informacji na temat firm, produktéw, ustug i catego
kompleksu dziatan biznesowych. Obok czynnika informacyjnego wazng role w reklamie petni
czynnik perswazyjny, gdyz dzieki funkcji naktaniajgcej komunikat reklamowy jest w stanie
zacheci¢ rzesze potencjalnych nabywcéw do zakupu towardw lub skorzystania z ustug
znajdujacych sie w palecie oferty danych przedsiebiorstw. By komunikat byt skuteczny,
nadawca musi odpowiednio skonstruowac przekaz poprzez dobdr okreslonych srodkow
leksykalnychi gramatycznych, ktérych synteza buduje tekst majacy za zadanie wyrdznié dang

firme, sprawié, iz bedzie rozpoznawana na rynku. Jezykoznawczyni Katarzyna Skowronek
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w pracy Reklama. Studium pragmalingwistyczne wysuwa nastepujacy poglad:
,Podstawowymi elementami warunkujgcymi skuteczno$é tekstu reklamowego jest jego
dostateczna informacyjnos¢, mozliwos¢ tatwego zapamietania i sita oddziatywania (m.in.
poprzez zaskoczenie lub komizm). Dobra reklama powinna oprdcz tego charakteryzowac sie
zwieztoscig, sugestywnoscig, oryginalnymi sformutowaniami i odpowiednig, przejrzysta
kompozycja. Konieczne jest rdéwniez programowe stosowanie powtodrzen, nieustanna
reprodukcja, utrwalajgce tekst w swiadomosci potencjalnego klienta” (Skowronek 1992 : 9).
Badacz Jerzy Bralczyk stwierdza: ,,Skuteczny komunikat reklamowy ma zawiera¢ intrygujgco
przedstawiong obietnice (zwykle dotyczy ona zwiekszenia prawdopodobieristwa sukcesu) i jg
uwiarygodniac. Zaréwno zaintrygowanie, jak uwiarygodnienie moze mie¢ posta¢ dzwiekowg
i graficzng — ale przede wszystkim bywa jezykowe, swiat reklamy, piekny i euforyczny, do
ktdrego odbiorca wejs¢ moze jednak z tatwoscig, jest przedstawiany rdznie, ale najpetniej
stowem” (Bralczyk 2004 : 11). A zatem jezyk petni niestychanie wazng role w komunikacie
reklamowym.

Przyjrzyjmy sie teraz konkretnym realizacjom jezykowym w odmianie reklamowe;.
W reklamach samochoddéw czesto pojawiajg sie komunikaty dotyczgce technologii,
sposobow tworzenia pojazdow, ktére w zamysle producenta majg spetnia¢ oczekiwania
klientéw, np.: Twdrcze myslenie, lepsze samochody, Sztuka tworzenia samochodow,
Zaprojektowany, by cieszy¢, Zniewalajgca Toyota, Nie tylko kierowcy kochajg samochody,
Polubisz  kazdg droge. Nadawcy prébujg tu  ksztattowadé zapotrzebowania
konsumentéw poprzez zapewnianie o doskonatej skutecznosci samochoddw, ktére zostaty
stworzone dla wszystkich i sg w stanie spetni¢ wymagania kazdego kierowcy, ktéry polubi
kazdq droge, a konkretny model jest zaprojektowany, by cieszyc. Istnieje tez slogan Mazda To
nie ztudzenie, lecz marzen spetnienie, ktore tatwo wpada w pamiec za sprawg uzycia wyrazéow
podobnych fonetycznie. Krétkie teksty, w ktérych wykorzystano zjawisko rymu, sg w stanie
szybko dotrze¢ do odbiorcy i pozosta¢ w jego Swiadomosci, co jest jednym z konstytutywnych
zadan reklamy. Konsument ma tatwo kojarzy¢ produkt z obietnica zawartg w sloganie
promujgcym konkretny towar, a najfatwiej zostajg zapamietane przekazy, w ktérych
konstrukcji zastosowano rym.

Funkcja informacyjna i perswazyjna widoczna jest w wielu przekazach promujgcych
banki oraz ich oferty. Mozna stwierdzié, ze w samej nazwie obiektu bankowego zawarta jest

juz reklama, gdyz onim, denotujacy dany bank, przedstawia informacje o instytucji, ktdra
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oferuje szereg kredytdw, pozyczek, lokat oraz innych ustug o charakterze bankowym. W kazdej
reklamie kredytu badz lokaty pojawia sie nazwa banku oferujgcej dw produkt, dzieki czemu
caty bank objety jest procesem reklamowania, gdyz nazwa informuje o przedsiebiorstwie,
w ktérym znajduje sie mndstwo propozycji ustug finansowych. W reklamach tych mozna
dostrzec modele, w ktdrych obok nazwy pojawiajg sie kilkuwyrazowe slogany, majgce postaé
zdania pojedynczego, np.: ING Bank Slgski — Liczq sie ludzie, Nest Bank — Rozwir skrzydta, PKO
BP — Bierz zycie za rogi. Ukazany jest tu obraz sukcesu, bedgcego udziatem klientéw danych
obiektéw bankowych, dla ktérych potencjalny nabyweca jest na pierwszym miejscu, bowiem tu
liczq sie ludzie, a zatem bank dba o interesy swych klientow. Dwa kolejne hasta to akty
dyrektywne, ktore majg uswiadomi¢ odbiorcom, iz reklamowany bank przynosi im korzys¢,
zapewnia satysfakcje i spetnia chec¢ osiggniecia sukcesu, bowiem z bankiem Nest klient moze
rozwing¢ skrzydta, a z PKO BP brac zycie za rogi. Produkty bankowe, by dotrze¢ do szerokiego
grona odbiorcéw, tez muszg podlegaé reklamie. Hasta, promujace te oferty, sktadajg sie
niekiedy z krétkich komunikatéw wyrazonych w formie zdania pojedynczego lub grupy
nominalnej, innym razem wypowiedzi te majg charakter dtuzszy i przybierajg postac zdania
ztozonego, co podyktowane jest faktem przekazu wiekszej liczby informacji i tym samym
wywotania u odbiorcéw wiekszej checi skorzystania z danej oferty, np.: Otwdrz konto przez
Internet i zyskaj 160 zt w promocji, Ztoz wniosek lub skontaktuj sie z nami — jak Ci wygodnie,
Ptacisz jak Ci wygodnie, gdziekolwiek jestes, Kupuj teraz, pta¢ pozniej. Wsréd zdan
pojedynczych wystepuja reklamy ofert skierowane bezposrednio do klientéw w postaci aktéw
dyrektywnych, ktére majg ksztatt porad, dzieki ktéorym odbiorca nabiera przekonania, iz dana
oferta jest stworzona w celu dostarczenia mu korzysci bez zbednych formalnosci, np.: Bankuj
z domu przez telefon, Wybierz najlepszy leasing dla Twojej firmy, Sprawdz konto firmowe,
Zobacz oferte terminali, W Banku Millenium poZyczka daje wiele korzysci.

Wyraz majacy szeroki zakres oddziatywania to zaimek osobowy Ty. Ma on duze
znaczenie w jezyku reklamy, poniewaz w pewnym sensie wyrdznia odbiorce. Reklamy
ogladajg tysigce osdb, ale witasnie dzieki temu stowu odnosimy wrazenie, ze reklama
skierowana jest bezposrednio do kazdego z nas. Zaimek Ty i jego formy ksztattujg
bezposrednig relacje miedzy nadawcg i odbiorcy, wprowadzajg klimat bliskosci opartej na
dobrych relacjach. Dlatego tez mozna wyrdznié teksty reklamowe typu: Ta oferta jest wfasnie

dla Ciebie, Ta nowoczesna formuta zostata stworzona z myslg o Tobie.
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Wypowiedzi reklamowe obfitujg w srodki stylistyczne majgce na celu przesadne
wyolbrzymienie, przejaskrawienie prezentowanych cech produktéw. Srodki takie okreélane sg
jako hiperbole intensyfikujgce przedstawiany swiat, potegujgce ekspresje i wzmacniajgce
przekaz. Dlatego w reklamach mozna spotkaé potgczenia syntaktyczne, wsrdd ktérych
wystepujg sktadniki okres$lajace o takiej wartosci semantycznej: absolutna nowos¢, bezcenna
jakosé¢, bezkonkurencyjne ceny, idealny produkt, niespotykana gwarancja, niezwykty
samochdd, wyjgtkowy smak.

Stownictwo wielu reklam zawiera wyrazy zwiekszajgce perswazyjno$é komunikatu,
takie jak: skutecznosé, sita, moc, odpowiedzialnos¢, profesjonalizm, a takze leksemy
wskazujgce sie na liczenie sie ze smakiem odbiorcy typu: styl, smak, klasa, delikatny, subtelny,
wyrafinowany, szlachetny.

Mozna stwierdzi¢, ze w ostatnich dziesiecioleciach (po uksztattowaniu sie w Polsce
gospodarki rynkowej) mamy do czynienia z nowg odmiang polszczyzny, ktérg jest wiasnie
jezyk reklamy. Odmiana ta posiada wiele rudymentarnych cech w zakresie gramatyki
i stownictwa, charakterystycznych dla przekazéw o charakterze reklamowym. Najwazniejsze
sg tu sita perswazji i dostateczna informacyjnosé, dzieki ktérym wypowiedz staje sie atrakcyjna

dla odbiorcow — potencjalnych klientow rozmaitych przedsiebiorstw.

9 TYTULY POLSKICH PIOSENEK ROCKOWYCH W SWIETLE JEZYKOZNAWSTWA

Tym razem tematem cyklu Zjawiska jezykowe beda analizy tytutéw utwordéw
wywodzgcych sie z polskiej muzyki rockowej. Niniejszy szkic powstat na podstawie artykutu pt.
Ideonimy polskich piosenek rockowych (na przyktadzie repertuaru zespotu Réze Europy), ktéry
napisatem i opublikowatem w tomie Dialog z tradycja. Jezyk — komunikacja — kultura, bedgcym
poktosiem konferencji jezykoznawczej majacej miejsce w 2013 roku w Instytucie Filologii
Polskiej Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie. Badaniami objgtem wéwczas wszystkie
nazwy piosenek zgromadzonych na osmiu albumach stworzonych przez grupe Réze Europy.
Materiat zostat zanalizowany pod katem formalno-gramatycznym oraz semantycznym, co

pozwolito na ukazanie petnego lingwistycznego obrazu twdrczosci omawianego zespotu.
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Mianem ideonimow okreslamy nazwy wytwordw kultury niematerialnej, zatem termin
ten odnosi sie do tytutéw dziet literackich, filmowych, muzycznych itp. Gtéwng funkcja
ideoniméw jest funkcja wskazujgca, identyfikacyjna. Tytut wprowadza takze do catosci
utworu, jest jego pierwszg wypowiedzig, ktérej tres¢ jest silnie zwigzana z trescig piosenki, na
ktdrg wskazuje.

Réze Europy powstaty w 1983 roku w Warszawie. Od samego poczatku liderem,
autorem tekstéw i kompozytorem jest Piotr Klatt. W 1989 r. naktadem firmy Polton wydana
zostata debiutancka ptyta grupy zatytutowana Stancie przed lustrami, album cieszyt sie duzg
popularnoscia, podobnie jak kolejny Krew Marilyn Monroe. W 1991 r. zespdt nagrat plyte
Radio mtodych bandytéw, jednak szczyt popularnosci nastgpit rok pdzniej za sprawg albumu
Poganie! Kochaj i obrazaj, z ktérego pochodzi najbardziej znany utwér Jedwab — utrzymujacy
sie dtugo na pierwszym miejscu list przebojow. Nastepnie nagrana zostata ptyta koncertowa
Marihuana, potem albumy Kolor (1994),Bananowe drzewa(1996), Gold (1999), 8 (2007) oraz
ostatnia ptyta zatytutowana Zmartwychwstanie (2013).

Pod wzgledem formalnym analizowane tytuty mozna podzieli¢ na nazwy proste
(jednowyrazowe) oraz nazwy ztozone (dwu- lub wielowyrazowe). Nazwy proste majg
najczesciej posta¢ rzeczownikdw wyrazonych w liczbie pojedynczej: Biuro, Druzyna,
Europejczyk, Grafika, Jedwab, Karimata, Kolor, Sekret, Szkota, sg takze tytuty bedace
rzeczownikami wyrazonymi w liczbie mnogiej: Kapelusiarze, Kontestatorzy, Latarnie,
Rock’n’rollowcy, Strzaty. W badanym materiale pojawit sie takze ideonim majacy postac
rzeczownika funkcjonujgcego tylko w liczbie mnogiej, tzw. plurale tantum: Urodziny.

Analizujgc nazwy ztozone, zastosowatem opis sktadniowy, podzielitem badane onimy
na grupy nominalne (wyrazenia), ktérych cztonem konstytutywnym jest rzeczownik, grupy
werbalne (zwroty) z czasownikiem jako trzonem oraz grupy predykatywne (frazy) majgce
posta¢ zdania. W badanych nazwach najbardziej reprezentatywng kategorig sg wyrazenia —
konstrukcje nominalne, ktérych tgczna liczba wynosi 37 i obejmuje zaréwno grupy proste
dwusktadnikowe, jak tez struktury rozbudowane najczesciej tréjcztonowe. Wsrdod grup
prostych najczesciej pojawiajg sie konstrukcje z przydawka przymiotng, np. Bananowe drzewa,
Dobre uczynki, jedenaste przykazanie, Aleje jerozolimskie, Szampan zdradziecki. Dos¢ licznie
prezentujg sie potgcznia: rzeczownik + przydawka przyimkowa: Bobry w sieci, Dom w dolinie,

Lalki na telefon, Moda na scyzoryki. Sposréd badanych ideoniméw odnotowano takze
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dwucztonowe grupy nominalne z przydawka dopetniaczowg: Krzyze Chrobrego, Lunaparki
komunikatéw.

Wsréd tytutdw piosenek mniejszg czestotliwoscig cieszg sie konstrukcje o charakterze
werbalnym, czyli zwroty, ktorych cztonem centralnym jest czasownik. Oto przyktady: Historii
damy w morde, Ptyn pod prad, Przyjedziesz metrem, Stancie przed lustrami, Zgorszymy
nienormalnych, Zyj szybko, kochaj mocno, umieraj mtodo. Najnizsza frekwencje odnotowano
w ideonimach majgcych posta¢ zdania, czyli grup predykatywnych zwanych frazami: Czy co$
sie zmieni, Gdzie jest panstwo, Wszystko sie zmienia. Badany materiat obejmuje jeden tytut
o charakterze rownowaznika zdania: Jesien to pora emigrantéw.

Powyzsza analiza miata wykaza¢ formalno-gramatyczne cechy badanych ideonimoéw.
Jednakze samo ujecie czysto systemowe, bedace istotnym sktadnikiem badan
jezykoznawczych, wydaje sie by¢ niewystarczajgce z uwagi na fakt, ze tytut piosenki rockowej
stanowi element kultury, do ktérej nalezy i ktérg wspdttworzy. A zatem czes$¢ druga bedzie
obejmowata analize tytutdw pod katem semantycznym i lingwistyczno-kulturowym.
Lingwistyka kulturowa zaktada, ze jezyk postrzega sie nie tylko jako Srodek wyrazu i przekazu
informacji, lecz takze jako medium, twér, a zarazem proces zawierajgcy dorobek kulturowy
danej wspdlnoty komunikatywne] (to zresztg wigze jg wyraznie z lingwistykg kognitywng).
Nazwa utworu muzycznego jest silnie zwigzana z trescig piosenki przeznaczonej dla odbiorcy,
bedacego w tym przypadku fanem danej grupy muzycznej. Z tego tez wzgledu by wtasciwie
zanalizowac tytuty piosenek rockowych, nalezy przyjrzec sie catym tekstom tychze utwordw.

Ideonimy piosenek zespotu Roze Europy mozna zgrupowac w pewne pola semantyczne
stanowigce kregi nazewnicze, ktdre s3g sprzezone z tematyka poruszang w utworze. Beda to:
kontestacja, zycie spoteczne, mitosc i seks.

Kontestacja w twodrczosci R6z Europy zajmuje dominujgcg pozycje, co jest cecha
charakterystyczng wielu zespotéw rockowych. W badanych ideonimach znalezé mozna
réznorodne postaci sprzeciwu, niekiedy uzaleznione od sytuacji politycznej w kraju. Pierwsza
ptyta, zatytutowana Stancie przed lustrami, powstata w 1988 r., zatem w okresie obecnego
jeszcze w Polsce ustroju socjalistycznego, ktéry zespdt wyraznie kwestionowat. Ideonimy takie
jak: Mamy dla was kamienie, Moda na scyzoryki, Dom w dolinie, Za coca cole i mitos¢ sg
jawnym ciosem w tamten system. Tytut Moda na scyzoryki ewokuje skojarzenia z buntem,
kontestacjg i nieprzystosowaniem, co widoczne jest w catosciowej interpretacji tekstu

piosenki: Nieskonczony labirynt, amfilady tukéw i kolumn. Ulice jednakowych domow
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i przewaznie kretych schodow, stowa zdyszanych gorncéw powiedzg nam: nadszedt czas,
powiejg wiatry, poptynie krew, za zbrodnie czeka ich zemsta. Kilku mezéw uczonych zgubito
gdzie$ oczy i rozum i nadal transmitujg gtupote i wizerunek Europy Wschodniej, lecz kiedy
powstang narody, ogien wybuchnie w sercach, powiejg wiatry, poptynie krew, za zbrodnie
czeka ich zemsta.

Po upadku systemu tzw. demokracji ludowej w Polsce zaczety powstawaé partie
i ugrupowania skrajnie prawicowe o zabarwieniu nacjonalistycznym. Kontestacja
w tworczosci Réz Europy przybrata wéwczas inng postaé. Utwory Radio mtodych bandytow,
Strzaty, Historii damy w morde, Krzyze Chrobrego sg oceng nowej sytuacji, w ktorej znalazfa
sie spotecznos¢. Ideonim Historii damy w morde oznacza tekst bedacy sprzeciwem wobec
pogladow i dziatan fanatycznych grup, nietolerujgcych przejawdw wielokulturowosci,
wielonarodowosci i wielowyznaniowosci: Zapraszam cie na piwo. Dobrze ale nie tutaj, moze
Paryz lub Los Angeles, moze Sztokholm. Znam miejsca w Europie, Ameryce, gdzie mozna sie
jeszcze fajnie upi¢, a potem z godnoscig wyrzygac na pohybel narodowcom i fanatykom, ktérzy
niestety teraz imaginujg zdrowy nardd i dziesieé przykazan prdobujg udoskonali¢. Nie lubie
stuchaé, kiedy oni, kiedy oni szepczg mi do ucha.

Interesujgcym tytutem jest ideonim Grafika. Stownikowe znaczenie tego wyrazu
podaje ‘dzieto sztuki wykonane jedng z technik graficznych’ (Szymczak 1982). Piosenka Rz
Europy pt. Grafika przedstawia obraz nieskazonej przyrody, do ktérej nie dotarfa jeszcze
dziatalno$¢ cztowieka. Utwor jest jednoczesnie buntem przeciwko degradacji srodowiska
naturalnego. Ruch rockowy zawsze byt proekologiczny, antysystemowy i antyprzemystowy.
Idee te znajdujg sie takze w twdrczosci opisywanej grupy. Tekst Grafiki wyglada nastepujgco:
Przestrzen niegdys$ pogodna, zielona, petna kaktusowych pél. Egzystencja pokrzyw obok zbéz,
przyjaciel wiatr spokojnie wiat, spadat z toskotem w dét, toczac kolejne kamienie wszerz stepu
i wzdtuz. Wtasne prawa, wtasne kolory przyrody na dobranoc i na dziefi dobry. Storce bez
plam, powietrze bez dziur, dzi$ to juz tylko dokumentalny film. Skoczyt drapieznik ostrzezony
w pore w bok jak najdalej od towcédw skdr. Godnie zging¢ — tak, ale nie w ten sposdb.
W dfoniach trzymam jarzebine, w dtoniach trzymam twéj obrazek, latajg garSciami mech
i paprocie, na stole las i niedaleko tézka, grzyby prawdziwe, grzyby fatszywe, mrugaja zalotnie
kasztany, zotedzie, stoisz obok mnie, prowadzisz za reke, rodze sie ponownie przy tobie w tym
miejscu. Ja patrze w ciebie i chce cie widzie¢ nagg, kiedy nogami rozgniatasz chabry, wotasz

ptaki na uczte niedzielng, $miejesz sig, to nie jest film dokumentalny.
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W repertuarze R6z Europy mozna znalez¢ szereg ideonimdéw symbolizujgcych teksty
poruszajgce tematyke zycia codziennego, bedacego udziatem cztonkéw spoteczenstwa
wewnetrznie zréznicowanego, tak pod katem materialnym, jak tez osobowosciowym. Tytuty
piosenek odzwierciedlajgcych codziennosé i bedacych obrazem zycia spotecznego to m.in.:
Tylko spokojnie, Jesien to pora emigrantéw, tawka oczekujgcych do strzelnicy, Stanicie przed
lustrami, Zyj szybko, kochaj mocno, umieraj mtodo.

Twoérczosc zespotu obejmuje takze tematyke mitosci i seksu, co jest cechg znamienng
dla wielu grup rockowych przetomu lat 80. i 90. Niekiedy muzycy wzorowali sie na artystach
zachodnich, a niekiedy czerpali inspiracje z innych przejawéw rodzimej kultury — sztuki
literackiej, filmowej itp. Wydzwiek seksualny majg teksty oznaczone ideonimami: Jedwab,
Lalki na telefon, Karimata, Krew Marylin Monroe. Ostatni utwér promowat drugg ptyte zespotu
i stat sie jej najwiekszym przebojem. Marylin Monroe, modelka i aktorka, uchodzgca za symbol
urody i seksu lat 50. i 60., legenda swiatowego kina stata sie inspiracjg dla autora piosenki
opatrzonej wyzej wymienionym tytutem: Catuj, catuj, catuj mnie i obejmij bardzo mocno, tak
zebym wpadt w stan, gdzie caty Swiat pachnie jasminem. Catuj mnie, catuj, poprowadz po zeby
do szalenstwa, chce twojej krwi. Jestes moim snem, snem o Marylin Monroe. Codziennie
kusisz mnie swojg krwig.

Watek uczucia, zwigzku kobiety i mezczyzny jest przedmiotem piosenek o ideoniamch:
Kolor, Dwa razy, O tobie, o mnie, Przyjedziesz metrem, List do Gertrudy Burgund. Utwor Kolor
jest tytutowa piosenka pigtego albumu w dorobku zespotu. Ideonim ewokuje pozytywne
skojarzenia, por. zwigzki frazeologiczne: swiat wyglada kolorowo, zycie nabiera koloréw, jest
symbolem utworu rockowego, majgcego charakter mitosny, co widoczne jest w tekscie: Dla
kogo dzis jest mitos¢, przede wszystkim dla ciebie, moze i mi przyda sie, to nie brzmi ztowrogo.
Spaceruje wyboistg strong, czesto nie z tobg, porywcze stowa kosztujg nas zbyt drogo, jest ich
zdecydowanie za duzo. Wszedzie i obok, a przeciez mitos¢ ma jeden kolor. Sg dni w tygodniu,
nie tego nam trzeba, zyjemy przyjazniag meska i kobieca, na obrzezach piekta, na krancach
nieba, uczucia nam kochankom szczegdlnie sie naleza.

Ideonim piosenki rockowej niesie informacje dotyczgca utworu, na ktdéry wskazuje,
jednak prawidtowe odczytanie jego tresci musi wigzac sie z analizg catosci tekstu. Badania
catosciowe, obejmujgce zaréwno analize formalng, jak tez semantyczng, spajajgce
problematyke jezykoznawczg z problematyka kulturowa, dajg peftny obraz dziatalnosci

artystycznej muzykéw rockowych. Ideonimy, bedace nie tylko symbolami, ale tez istotnymi
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komponentami tekstow, odzwierciedlajg wyobrazenia samych artystéw, ukazujg mechanizmy

ich konceptualizacji rzeczywistosci i aprobowane systemy wartosci.

10 NOWE SPOJRZENIE NA METAFORE, CZYLI JEZYKOZNAWSTWO KOGNITYWNE

Niniejszy odcinek cyklu Zjawiska jezykowe ma na celu ukazanie wybranych
komponentdw metodologii badawczej jezykoznawstwa kognitywnego. W analizach
lingwistycznych wytonito sie kilka metod opisu jezyka, m.in. strukturalizm, generatywizm oraz
kognitywizm. Dwie pierwsze metodologie koncentrowaty sie gtéwnie na analizach formalno-
gramatycznych, wykorzystujac niejednokrotnie zatozenia wywodzace sie z matematyki i logiki.

Jezykoznawstwo kognitywne natomiast podkresla aspekt semantyczny, czyli aspekt
znaczenia, jest to proba odpowiedzi na fundamentalne pytanie: w jaki sposéb ludzie
konceptualizujg $Swiat i za pomocy jakich form jezykowych konceptualizacje te wyrazajg?
W metodologii tej istotne jest powigzanie problematyki jezykowej z problematyka
psychologiczng, gdyz to jak myslimy, jak konceptualizujemy i kategoryzujemy obiekty
z otoczenia, ma odzwierciedlenia w naszych wypowiedziach. Konceptualizacja jest procesem
tworzenia poje¢ na podstawie ogdlnej wiedzy o sSwiecie i lezy ona u podstaw werbalnego
wystowienia.

W lingwistyce kognitywnej istotne miejsce zajmuje pojecie metafory. Dawniej sgdzono,
ze zjawisko metafory zarezerwowane jest tylko dla dziet literatury pieknej, zwtaszcza poezji.
Jednak dwaj amerykanscy jezykoznawcy Mark Johnson i George Lakoff , prowadzac badania,
stwierdzili, ze metaforami méwimy wszyscy w naszych codziennych wypowiedziach. Klasyczna
kognitywng metaforg jest opozycja goéra : doét, gdzie géra —to dobrze, dét —to Zle. Uwidacznia
sie to w jezyku, mianowicie méwimy: by¢ na szczycie, pigc€ sie po szczeblach kariery, wznosi¢
sie, notowania poszty w gore itp. Mozna tu zaobserwowac wartosciowanie, to co w gorze jest
okreslane pozytywnie, natomiast dét w naszym postrzeganiu, a co za tym idzie w naszej
komunikacji ma konotacje negatywne., np.: byé w dotku, spas¢ ze stanowiska, upas¢ na dno
itp. Inny typ metafory kognitywnej to metafora pojemnika, gdy mowigc, obrazujemy jakis
obiekt, ktéry znajduje sie wewnatrz innego obiektu, np.: Sala kinowa wypetnita sie widzami,

Salon opustoszat.
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Mowa metaforyczna jest tez obecna w wypowiedziach, w ktérych stosujemy
stownictwo wywodzgce sie z réznych dziedzin. Istnieje bowiem metafora Czas to pienigdz, gdy
o przestrzeniach czasowych méwimy w kategoriach ekonomicznych, np. Jadac tg trasg,
zaoszczedzitem godzine. Oszczedzaé¢ mozna srodki finansowe lub dobra materialne, a czesto
na okreslenie czasu postugujemy sie stownictwem ekonomicznym, podobnie jak w zdaniach:
Wymiana kota kosztowata mnie pét godziny, Zainwestowatem w nig duzo czasu, Nie mam
czasu do stracenia, Zaczyna brakowac mi czasu.

Istnieje tez metafora kognitywna Mito$é to pacjent, kiedy o uczuciach moéwimy
w kategoriach medycznych, np. Oni tworzg zdrowy zwigzek albo Ich zwigzek jest toksyczny.
Zdarzajg sie takze wypowiedzi, ktére mozna ujgé¢ w metafore Mitos$¢ to wojna, gdy relacje
damsko-meskie obrazowane sg przy uzyciu stownictwa militarnego: On stynie z wielu szybkich
podbojéw, Ona walczyta o niego, ale jego kochanka zwyciezyta, Wycofat sie przed jej
natarciem, Scigata go nieustepliwie, Powoli zdobywat u niej teren. Podobny ksztatt ma
metafora Argumentowanie to wojna, ktéra pojawia sie w naszym codziennym jezyku
w wielkiej rozmaitosci wyrazen, np.: Twoje twierdzenia nie dajg sie obroni¢, Zaatakowat
wszystkie stabe punkty mojego rozumowania, Jego uwagi krytyczne trafity prosto do celu,
Zburzytem jego argumentacje, Nigdy nie wygratem z nim sporu, Jezeli uzyjesz tej strategii, on
cie pokona, Zbit wszystkie moje argumenty. Istota sprawy polega tu na tym, ze nie ograniczmy
sie jedynie do mowienia o argumentowaniu w termiach wojennych. W rzeczywistosci mozemy
wygrywaé lub przegrywac spory. Spierajgce sie z nami osoby widzimy jako naszych
przeciwnikéw, atakujemy ich pozycje i bronimy naszych. A zatem metafora wytania sie
z naszego sposobu konceptualizacji argumentowania i to jak postrzegamy i myslimy, wywiera
duzy wptyw na jezyk, ktédrym postugujemy sie na co dzien.

Miejsce centralne w jezykoznawstwie kognitywnym stanowi profilowanie, ktére
polega na ,podswietleniu”, wyrdznieniu jakiego$ komponentu w strukturze semantycznej
wyrazu, przy jednoczesnym przeniesieniu innych elementéw na dalszy plan. Poréwnajmy
wyrazenia: lampa nad stotem oraz stét pod lampg. Oba opisujg te same przedmioty jednak
przedstawione na dwa rézne sposoby. W pierwszym mowigcy profiluje lampe, ktdra zostaje
wysunieta na plan pierwszy, natomiast w drugim wyrazeniu elementem centralnym staje sie
stot. Zalezy to od naszego postrzegania réznych obiektdw, ktére profilujemy w naszym
systemie konceptualnym, a nastepnie tworzgc wiasne wypowiedzi, nadajemy pewng

hierarchie przedmiotom opisywanym przez nas za pomocg jezyka.
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Do istotnych zagadnien w kognitywizmie nalezy réwniez pojecie kategoryzacji oraz
semantyki prototypu. Kategoryzacja ma fundamentalne znaczenie, poniewaz stanowi
podstawowy sens, jaki nadajemy doswiadczeniu. To operacja mentalna, ktora polega na
stawianiu obok siebie rzeczy réinych, pojawia sie ona we wszystkich dziataniach naszego
umystu, w postrzeganiu, w mowie, takze w dziataniach praktycznych. Za kazdym razem, kiedy
postrzegamy jakas rzecz jako rodzaj rzeczy, dokonujemy kategoryzacji. A zatem mysl ma
przede wszystkim do czynienia z kategoriami, wiekszo$¢ pojeé czy reprezentacji mentalnych
odpowiada kategoriom a nie poszczegélnym obiektom. Jezeli zas méwimy o semantyce
prototypu, to 6w prototyp bedziemy rozumieé jako najlepszy egzemplarz danej kategorii, jej
najlepszy okaz, najlepszy reprezentant. Jako przyktad wezmy kategorie owocu. Wiekszos¢
Z nas uzna, ze prototypowym owocem jest jabtko lub banan, poniewaz tak postrzegamy te
kategorie. Jesli zapytalibysmy przecietnych uzytkownikow jezyka o kategorie ptakow,
wiekszo$¢ wymienitaby wrdbla, sroke lub wrone. Sg to najlepsze egzemplarze, gdyz
prototypowy ptak ma skrzydta i lata. Okazem oddalonym od centrum tej kategorii bedzie kura
lub indyk, a najbardziej nieprototypowy okaze sie strus lub pingwin. Nie oznacza to, ze nieloty
nie sg ptakami, ale bedg znajdowac sie w miejscach peryferyjnych (oddalonych od centrum)
w kategorii Ptak. Podobnie rzecz wyglada w kategorii Meble. Wiekszos$¢ z nas poda przyktady:
stot, krzesto, szafa. Jesli wezmiemy pod uwage fakt, ze meble stanowig wyposazenie domu, to
takie urzadzenia jak telewizor czy komputer tez mogg zostac zaliczone do mebli, ale beda
nieprototypowymi elementami tej kategorii. Wsrdd wielu kategorii znajdujg sie miejsca
centralne skupiajace najlepszych reprezentantdéw i miejsca peryferyjne zajmowane przez
egzemplarze, ktére uzytkownicy jezyka uznajg za nieprototypowe.

Jezykoznawstwo kognitywne nie odrzuca dorobku innych kierunkéw lingwistycznych,
nie pomija tez aspektu gramatycznego w opisie jezyka, wychodzi jednak dalej niz typowo
strukturalistyczne analizy, bowiem jezyk jest tu traktowany jako fenomen skupiajgcy ludzka
psychike, kulture oraz poznanie. Jako jezykoznawca wysuwam nastepujacy poglad: najlepszym
sposobem analizy zjawisk jezykowych jest synteza kilku metod, wykorzystanie zaréwno
zatozen strukturalizmu, jak tez kognitywizmu, gdyz daje to petny, catosciowy obraz badanej

materii.
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11 JEZYKOWY OBRAZ MItOSCI W PROGRAMIE HOTEL PARADISE

Grudniowa aura nie nastraja optymistycznie. Zimny wiatr oraz opady deszczu ze
Sniegiem mogg dziata¢ przytfaczajaco. Przenie$Smy sie zatem w ptomienne uniesienia mitosci
rozgrywajace sie na goracych plazach Zanzibaru, gdzie toczy sie gra, w ktérej ludzie samotni
tworzg pary, a takze rodzi sie niejedna przyjazn. Hotel Paradise to program z gatunku reality
show emitowany przez stacje tvn7. Prowadzgcy jest modelka Klaudia El Dursi, ktorej
wypowiedzi otwierajg prawie kazdy odcinek programu, stanowigc wprowadzenie. Kazdy tekst
koncza stowa: Nazywam sie Klaudia El Dursi i witam w Hotelu Paradise.

Wszelkie przekazy medialne, w tym takze reality show, nie tylko mogg, ale powinny
zosta¢ objete refleksjg naukowa. Z tego wzgledu biezgcy odcinek Zjawisk jezykowych
postanowitem poswieci¢ tematowi wskazanego programu jako fenomenu socjo-kulturowo-
medialnego, ktérego jednym z komponentdw jest warstwa jezykowa.

Uczestnicy programu majg za zadanie stworzy¢ pare, a nastepnie skutecznie przetrwaé
wszystkie préby, wykonac¢ wszelkie zadania i dotrwac¢ do finatu. Zwycieska para otrzymuje
nagrode pieniezng, ktora albo jest podzielona na dwoje, albo przeznaczona dla jednej osoby,
co uwarunkowane jest wyborem pieniedzy lub mitosci. Zasady programu w kazdym odcinku
omawia lektor w sposdb nastepujacy: Mieszkancy hotelu majg kilka dni, by stworzy¢ pare
i zapewnic sobie przetrwanie w tym rajskim edenie. Ci, ktérzy nie opanujg sztuki romansu,
przeniosg sie do singlowki, a nastepnie najblizszym samolotem do Polski. Zwycieska para
stanie na s$ciezce lojalnosci, gdzie dokona najwazniejszego z wyboréw. Uczucia kontra
pienigdze. Taki mamy raj.

W jezyku programu wytworzyto sie kilka pojeé, swoistego rodzaju termindéw
obowigzujgcych uczestnikdw, co moze stanowi¢ niejako stownik wygenerowany przez Hotel
Paradise. Ponizej zamieszczam owe terminy wraz z oméwieniem znaczenia:

Czarny motyl — bilet oznaczajacy odejscie z programu. Uczestnik, ktory wylosuje czarnego
motyla musi opusci¢ hotel.

Gdybalnia — miejsce, w ktérym spotykajg sie uczestnicy w celu rozmowy.
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Immunitet — dokument, ktdry daje pewien przywilej. Osoba, majgca immunitet, nie moze
zostac¢ odrzucona przez okre$lony czas. Dokument ten chroni uczestnika przed opuszczeniem
hotelu.

Rajska Wyrocznia — wydarzenie, w ktdrym uczestnicy zadajg pytania prowadzacej na rdzine
tematy, m.in. o zachowanie lub wypowiedzi innych graczy. Prowadzgca odpowiada tak lub nie.
Rajskie Rozdanie — wydarzenie decydujgce o dalszym udziale w grze. Kobiety wybierajg
mezczyzn, z ktérymi chcg tworzyé pare w ciggu najblizszych dni. W sytuacji, gdy jeden
mezczyzna jest wybrany przez dwie kobiety, wéwczas on dokonuje wyboru, z ktérg z nich
bedzie w parze. Osoba pozostajgca bez pary opuszcza hotel.

Singlowka — miejsce, w ktérym noc spedzajg osoby pozostajgce chwilowo bez pary. O ich
dalszym udziale w programie decyduje Rajskie Rozdanie.

Sparowac sie — stworzy¢ pare, wejs¢ w zwigzek z innym uczestnikiem programu.

W jezyku programu sg pewne state wypowiedzi, np. tekst wypowiadany przez
prowadzgcg po Rajskim Rozdaniu do uczestnika bez pary: Masz pietnascie minut, by sie
spakowac i opusci¢ hotel Paradise. Zdarzajg sie tez komentarze lektora majgce zartobliwy
charakter, ktére majg nada¢ programowi bardziej rozrywkowy ksztatt., np. gdy uczestnicy
otrzymali zadanie w rywalizacji sitowania sie. Wéwczas do pojedynku stajg dwaj mezczyzni,
jeden wysokii dos¢ dobrze zbudowany, drugi znacznie nizszy i o szczuptej posturze. Komentarz
lektora: Gdy bytem maty, tata czasem dawat mi wygra¢. W hotelu mieszka tez kot o imieniu
Kisiel. Gdy para przebywa w swej sypialni, kot Kisiel wcigz jest z nimi. Wtedy uczestnik
wypowiada stowa: Czuje sie jak w jakims tréjkacie. Komentarz lektora: Uwierz mi, tukasz, nie
chciatbys by¢ w trojkacie z Kisielem. W odniesieniu do zachowania jednego z graczy: | patrz
jaki partyzant. Po cichutku, z przyczajki zaatakowat w lesie. Opis sytuacji: Tego typu przywilej
kilka godzin przed Rajskim Rozdaniem moze namieszac bardziej niz Magda w ,Kuchennych
Rewolucjach”.

Hotel Paradise jest tez promowany poprzez sztuke muzyczng. Trzecia edycja programu
opatrzona byta utworem Oto raj w wykonaniu Sonii. Warstwa tekstowa wyraznie wskazuje na
fakt, iz jest to program, ktérego motywem przewodnim jest mitos¢, stworzenie silnej relacji
uczuciowej., co uwidacznia sie w samym refrenie piosenki: Oto raj, zostanmy tu. Oto raj, wez
mnie do snu,. To nasz raj, w ramionach twych. Paradise — to wtasnie my. Natomiast

w czwartej edycji pojawita sie piosenka pt. ,,Raj midaj” , ktorej tekst takze odnosisie do relacji
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dwojga osob: Raj mi daj, graj o mitos¢, jakiej jeszcze nigdy nie byto. Siddme niebo petne gwiazd
nad hotelem Paradise.

Tytut powyzszego szkicu to Jezykowy obraz mitosci w programie Hotel Paradise,
jednakze jezyk jest tylko jednym z elementéw tworzacych znacznie szerszy konglomerat —
kompleks zjawisk semiotycznych obecnych w programie. Dlatego tez mozemy mowic

o medialnym obrazie $wiata ukazanym w omawianym reality show.
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